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Fithrung / Kommunikation

Vier unterschatzte Werbechancen fiir
Wohnungsunternehmen

Fakten und Losungen flr Profis

Wohnungsunternehmen haben spezielle Moglichkeiten, auf sich und ihre Angebote aufmerksam zu
machen - abseits der klassischen Formate und Medien. Vier unterschitzte Moglichkeiten stellen wir

Ihnen heute vor.

Suchmaschinenwerbung

Es wire der ideale Weg des neuen Mieters in Thren Bestand: Jemand sucht per Suchmaschine nach einer
Wohnung, gelangt direkt auf Ihre Website, wird dort fiindig, besichtigt und mietet. Die grofien Immobili-
enportale wollen das natiirlich verhindern - und kdmpfen mit groflem Einsatz um die ersten Plitze in den
Ergebnislisten. Bei Anfragen nach ,,Wohnung Ihrestadt“ automatisch auf Platz eins zu landen, ist fiir die
meisten Wohnungsunternehmen daher schwierig.

Seite zwei ist nicht genug: Uber Google-Anzeigen kénnen Wohnungsunternehmen ihre Sichtbarkeit er-
hohen und Wohnungssuchende direkt auf ihre Website leiten.

Allerdings kénnen Sie sich mithilfe von bezahlten Anzeigen auf die ersten Plitze schieben. Je nach Region
und Suchbegriff sind Spitzenplétze schon ab 20 Cent pro Klick zu haben. Insbesondere, wenn die Vermie-
tungsquote verbessert werden soll, ist gezieltes Suchmaschinenmarketing daher unbedingt empfehlenswert.
Der Wettbewerb um die Anzeigenplitze ist (noch) sehr niedrig — und der potenzielle Gewinn pro Neukunde
sehr hoch. Es wird Zeit, dass mehr Wohnungsunternehmen diese Moglichkeiten nutzen.
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Immobilienportale als Werbetrager

Einen Grof3teil der Kontakte mit potenziellen Mietern erhalten Wohnungsunternehmen iiber die groflen  Das wie ist wichtig
Immobilienportale. Diese sind daher nicht nur als Vertriebsweg in den meisten Markten unverzichtbar,
sondern - richtig bespielt — auch effiziente Werbemedien.

Die Ergebnislisten

Allein beim gréfiten Wohnungsportal kommen monatlich leicht 5.000 Sichtkontakte (,,in Ergebnisliste an-
gezeigt®) zusammen - pro Objekt. Jeder davon bedeutet Werbung fiir Thr Unternehmen - zumindest dann,
wenn Sie den Platz in der Vorschau sinnvoll nutzen. Das Wichtigste: Ihr Logo sollte dort gut erkennbar sein.
Eine positive Sterne-Bewertung, ein ansprechendes Vorschaubild und eine knackige Headline runden das
Bild ab. Das bringt nicht nur mehr Klicks auf Thre Exposés: Jeder Blick auf das Logo macht Thr Unterneh-
men bekannter, jeder positive Einzeleindruck zahlt auf das Image ein.

Tausende Sichtkontakte pro Monat und Objekt: Die Ergebnislisten der Immobilienportale sind wichtige
Werbefldchen fiilr Wohnungsunternehmen.
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Die Wohnungsexposés

Die Kategorie ,,Sonstiges“ in den Exposés ist wie geschaffen fiir einen informativen Image-Text. Bringen Sie
dortin einem kurzen Absatz auf den Punkt, warum es sich lohnt, bei IThnen einzuziehen. Einmal formuliert,
kénnen Sie den Text in allen Wohnungsangeboten nutzen und damit Tausende potenzielle Mieter erreichen.
Gleiches gilt fiir ein Motiv mit Image-Werbung in der Fotogalerie: Einmal entworfen, konnen Sie das Motiv
iiber einen langeren Zeitraum und fiir alle Angebote sowie Portale nutzen. Mit beiden Mafinahmen erhéhen
Sie nicht nur die Wahrscheinlichkeit, dass sich Interessenten bei Ihnen melden, Sie schirfen auch Ihr Profil
in der Offentlichkeit. Weitere und tiefere Informationen zum Thema erhalten Sie iibrigens in Workshops zur
Online-Vermarktung von Wohnungen.

Anzeigen auf Facebook

Die meisten Wohnungsunternehmen begreifen
Facebook als Kanal, um tiber ihre Fans Reichweite
zu generieren. Dariiber hinaus ist Facebook jedoch
auch eine Werbeplattform. Der grofle Vorteil: Sie
konnen dort Zielgruppen nach Wohnort, Alter und
Interessen ansprechen. Wenn Thnen beispielsweise
noch Mieter fiir die Familienwohnungen des neu-
en Mehrgenerationen-Projekts fehlen, kénnen Sie
Facebook-Anzeigen an die passende Zielgruppe
ausspielen. Allein, um diese Moglichkeiten nutzen
zu konnen, lohnt sich eine Pridsenz beim grofiten
sozialen Netzwerk der Welt.
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Genau definierte Zielgruppen erreichen:
Facebook-Anzeigen machen’s moglich.

Die Fassaden als Werbeflache

Nicht nur in der digitalen Welt bieten sich Wohnungsunternehmen auflergewohnliche Werbechancen. Mit
ihren Hausfassaden verfiigen sie {iber ein riesiges Potenzial an wertvollen Werbeflaichen. Ob mit Logo im
Grof3format, auffilliger Fassadenmalerei oder in Form eines Geriistbanners mit Image-Werbung: Es gibt
viele Moglichkeiten, diese zu nutzen. Notig sind einzig etwas kreative Energie und die Zustimmung der
Behorden. Bestenfalls erh6hen Sie damit zugleich die optische Qualitit des Quartiers. Viele Wohnungsun-
ternehmen nutzen ihre Fassaden bereits entsprechend - allerdings gibt es noch viel Luft nach oben.

Fazit

Suchmaschinen, Immobilienportale, Facebook und eigene Fassaden: In diesen Kanilen schlummert noch
viel Potenzial fiir wohnungswirtschaftliches Marketing, denn hier ist das Verhéltnis von Aufwand und Wir-
kung besonders gut. Allerdings gilt, wie immer im Marketing: Richtig wirksam werden die Instrumente im
Konzert. Darin spielen weiterhin auch die klassischen Werbetrager eine wichtige Rolle.

Hanno Schmidt
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